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1. Les objectifs du projet  
 

 

Comment, à trave rs la vidéo,  

donner une dynamique à un patrimoine industriel en friche  ?  

cr®er une passerelle entre hier et aujourdõhui ?  

participer à la vie de la cité  ? 

 

 

Finalités  : 

 

Á Observation et questionnement sur un espace b©ti ¨ lõ®chelle du quartier et de la ville 

Á Etude des patrimoines industriels  

Á Confrontation avec des documents, des témoignages  

Á Manipulation de la caméra vidéo  

Á Scénarisation  

Á Réalisation de lõhabillage 

Á Manipulation des «  nouvelles  » technologies 

 

 

 

Lõensemble sõint¯gre dans les r®f®rentiels de la classe de premi¯re bac Professionnel : 

 

En particulier  : 

 

Á En Arts Appliqués  :  

- Sensibiliser au fait artistique dans ses formes actuelles da ns la production 

audiovisuelle, ¨ travers des courts m®trages contemporainsé 

- Privil®gier les th¯mes les plus proches de la sp®cialit® professionnelle de lõ®l¯ve 

(travail de lõoral, pr®sentation, explication) 

- Exploiter les ressources de lõinterdisciplinarité 

- Réalisation  : habillage de documentaire, identit® graphique, r®alisation dõune 

maquetteé 

 

Á En Français  :  

- Production dõun message dans une situation de communication donn®e 

- Construction de sens, produire un texte explicatif  

- Etude de la narration et de lõargumentation (raconter au service dõune cause) 

- Travail de lõoral : faire des choix en groupe et être capable de les justifier et de 

convaincre le reste de la classe  

- Analyse  des messages filmés 

- Etude du texte de presse, de lõinterview 

 

Á  En Histoire Géograph ie et en E.C.J.S. 

- Le fait industriel de 1850 à nos jours (évolution des bâtiments, de la société, des 

formes et des conditions de travail, des modes de productions et des produits)  

- Evolution et d®finition de lõespace urbain 

- La vie de la commune  : exercice de la citoyenneté  

 

 

 

 



2. îuvre de r®f®rence :  

Le site industriel de La Comète  à Châlons en Champagne 
 

 

 
Champagne Jac quesson,  

détail affiche 1860  

 

 

 

 
Etiquette Champagne  

Jacquesson , 1871 

 

 

 

 
Carte postale,  

Brasserie de la Comète, 1910  

 

 

 

 
Etiquette  

Bi ère de la Comète  

 

 

 

« La Comète à Châlons 

 

Les brasseries industrielles de Champagne 

On peut affirmer que le grand développement de la brasserie en Champagne, 

principalement à Reims et à Châlons, vient de la grande crise viticole de la 

fin du XIX° siècle. La bière, boisson de substitution temporaire, s'est 

transformée rapidement en boisson de remplacement avec la crise du 

phylloxéra. Mais ce n'est pas la seule raison. La Champagne, qui amorçait à 

l'époque sa mutation agricole et qui proposait ainsi des quantités importantes 

d'orge, était idéalement positionnée à côté du premier marché de la bière : 

Paris et la région parisienne. La première expérience, qui s'est soldée par un 

échec provisoire, fut tentée en 1869 à Châlons par le brasseur autrichien 

Dreher, qui souhaitait profiter de cette proximité et du passage de la ligne de 

chemin de fer de Paris à Strasbourg (inaugurée en 1851) pour inonder le 

marché parisien. La guerre de 1870 mit un terme définitif à son projet, 

mais non à son idée. C'est en effet au même endroit que fut créée en 1882 la 

Brasserie de la Comète. Cette tentative fut la bonne puisque l'installation de 

Châlons devint une des plus importantes brasseries françaises à la tête d'un 

des plus grands groupes nationaux, avant de disparaître. 

La dynamique était lancée et l'exemple allait rapidement être suivi : la bière 

pouvait être brassée en Champagne et les Champenois pouvaient devenir, 

pourquoi pas, des consommateurs de bière. C'est donc surtout dans le but 

d'approvisionner le marché local que furent créées les grandes brasseries 

rémoises, de taille industrielle, pratiquant toutes la fermentation basse : 

Sicambre (1880), Veith (1890) et XX
e
 Siècle (1900). D'autres brasseries 

dites « régionales » se développèrent en même temps, pour un marché 

essentiellement de proximité, à Troyes, Hûmes, Joinville... Par contre, la 

brasserie du Fort-Carré à Saint-Dizier et la Brasserie de la Comète visaient 

aussi ce qu'on appelait alors l'« exportation », c'est-à-dire la vente à 

l'extérieur de la région. 

La production annuelle des brasseries régionales dépassait souvent les 10 à 

20 000 hl celle des grandes brasseries industrielles était supérieure à 100 000 

hl et atteignit même, pour la Comète, 1 000 000 hl. Nous sommes en 

présence ici de brasseries à l'architecture industrielle typique, fonctionnelle, 

voire esthétique. 

 

La Comète à Châlons 

La Grande Société française de distillation, malteries et brasseries voit le 

jour à Paris en 1882. Elle rachète le site de la propriété de Jacquesson, soit 

environ 13 ha de l'ancienne maison de champagne qui a fait faillite mais 

dont les constructions et surtout les 8 km de caves sont toujours utilisables. 

La construction de l'usine commence aussitôt et dure deux ans, au terme 

desquels les bâtiments spécifiques sont opérationnels : brasserie, malterie 

(installée dans l'ancien pavillon colonial de l'Exposition universelle de 

1878), magasins et distillerie. L'équipement, sur des plans de la firme 

Diesel, est des plus modernes, le maltage et le touraillage, automatisés. Il 

s'agit de produire des bières variées de première qualité, comparables et 

même supérieures aux bières allemandes, surtout celles de Munich. Les 

bières portent d'abord le nom commercial de la Comète, puis en 1928 

apparaît le nom la Slavia, bière plus luxueuse, vendue dans le monde 

entier. 

En 1920, une nouvelle salle de brassage est construite sur les plans de 

l'entreprise de ciment armé Demay de Reims. Le soutirage est agrandi en 

1928 une nouvelle chaufferie est construite en 1949, une nouvelle cave de 

fermentation en 1960. 

L'objectif est de ravitailler Paris et sa banlieue. Entre les deux guerres,  



 

 

 
Carte postale , détail  

La tour de la distillerie, 1909  

 

 

 
Sous -bocks, 1982  

 

 

 
La tour de la distillerie  

et la brasserie, 2006   

 

 

 

 

 

 

l'entreprise possède pratiquement le monopole de la distribution des cafés 

dans la région parisienne, mais aussi dans le Nord et la Picardie. La 

production, modeste et stagnante jusque vers 1900, augmente ensuite de 

façon spectaculaire mais avec de forts à-coups, du fait des secousses 

économiques du XX" siècle. Après 1945, il n'y a plus que quatre brasseries 

dans la Marne. 

Pour contrer ces handicaps, les directions successives modernisent 

l'équipement niais pratiquent aussi une politique d'expansion en rachetant 

d'autres brasseries que l'on ferme sitôt rachetées.  

 

La fin de La Comète 

Après 1945, de nouvelles habitudes apparaissent dans le monde de la 

brasserie : essor de marques commerciales comme la 33 Export ou la 33 

Extra Dry, multiplication des formes de publicité, création des entrepôts 

dans les grandes villes, remplacement des fûts par des bouteilles, 

développement des exportations vers l'Afrique, l'Asie ou l'Amérique du 

Nord. La modernisation s'accélère encore dans les années 1960 (bière sans 

alcool, bouchon à vis), obligeant les brasseries à rester compétitives face à 

une concurrence acharnée. 

Le personnel de la brasserie est demeuré au cours des décennies 

relativement stable, avec une forte majorité d'hommes, de 180 à 375 (le 

maximum en 1962), environ un dixième de femmes (13 femmes en 1951 sur 

200 employés), le recours aux emplois saisonniers, surtout entre mai et 

juillet et une grande diversité de métiers, dont la majorité est peu qualifiée. 

La Grande Société est à son tour victime de la politique de fusion et de 

rachat, en 1968-1969, pour finalement être incorporée en 1984 au groupe 

Sogebra, filiale d'Heineken. La brasserie châlonnaise, qui n'est plus 

compétitive, est fermée en 1986. A cette date, 173 personnes y travaillaient 

encore. » 

 
In Atlas du patrimoine industriel de 

Champagne-Ardenne 

 sous la direction de G. Dorel-Ferré, 

Scérén / CRDP 2005, 

pages76-77

  

 

 

3. Les étapes de la réalisation  
 

Etape 1  : 

Histoire -Géographie  

Parcours urbain pédestre autour de la friche industrielle 1. Les élèves ont dans les mains trois  

documents 2 permettant  de se poser des questions sur lõ®volution du site, son histoire et son 

état actuel.  

 

Retour en classe, en salle informatique : consultation dõun large corpus documentaire d®pos® 

sur lõIntranet du lyc®e. Compl®ter une frise chronologique3. 

 

Transdisciplinaire  

Présentation du projet aux élèves  : r®alisation dõun reportage vid®o autour du site. 

Discussion sur le contenu  : que voulons nous montrer  ? À qui  ? Et  pourquoi  ? 

                                            
1 Pour des raisons de s®curit® lõint®rieur du site est inaccessible. 
2 Annexe 1 
3 Annexe 2 



Tr¯s vite les ®l¯ves proposent dõorganiser le film autour de la chronologie en passant du passé 

au présent  (ce qui deviendra le titre du film en fin de projet) . Ainsi sõimpose une première 

partie historique o½ le texte expliquera des images dõaujourdõhui en racontant lõhistoire du 

site.  

Lõusine ®tant  encore en activité au début d es ann®es 80, les ®l¯ves expriment lõid®e de 

rencontrer quelquõun qui pourrait en t®moigner. Cõest la troisi¯me partie du reportage. 

Par la suite, une élève racontera le travail de son grand -père, dont elle venait de découvrir la 

relation avec la Comète.  

Pour la deuxième partie du reportage, les élèves propos ent dõaller ¨ la rencontre des 

Châlonnais et de faire un micro -trottoir  : que savent -ils de ce lieu dont le dôme en ruine est 

visible depuis le centre ville.  

 

Etape 2  : 

Arts Appliqués / Transdisciplinai re  

Vocabulaire cinématographique.  

Mise en place dõun vocabulaire commun pour une meilleure entente lors du tournage. 

Chaque valeur de plan et mouvement de caméra ont été expliqué.  

Support  : un court métrage, La valise  produit et réalisé par Raphaël LEMAIRE  et des 

extraits du film Panic Room  de David Fincher.  

Objectifs  : savoir utiliser le vocabulaire et réussir à repérer les différents plans dans un film . 

 

Séances suivantes : manier la caméra.  

Exercices pratiques «  tournés montés  », premières notions de mon tage pour éveiller le regard 

et lier la technique ¨ lõintention.  

 

Etape 3 : 

Français  

Travail sur le scénario.  

Support  : publicité télévision de Canal+ 4  (septembre 2006) disponible sur Dailymotion 

http://www.dailymotion.com/video/xistu_pub -canal-guerre  - Sur le thème de la guerre, permet 

de montrer comment des images identiques montées  différemment peuvent  raconter deux 

histoires différentes.  

Découverte du découpage en séquence, permettant dõ®laborer ensemble un tableau dõanalyse : 

Par séquence : Description des images ð personnages présents ð action des 

personnages ð dialogue ð voix off ð commentaire écrit ð musique ð son dõambiance ð

ambiance générale/ton de la séquence .  

Ecriture du scénario de la publicité ð travail sur la narration.  

 

A travers la publicité  : la narration au service de lõargumentation. 

 

Travail sur lõinterview. 

Support s :  

- interview de Bertrand Labes, septembre 2005 , sur le thème du tourisme industriel, de plus 

en plus de personnes ne veulent plus bronzer idiot 5, (disponible sur le site Lintern@ ute - 

http://www.linternaute.com/sortir/tourisme -industriel/index.shtml  ) 

- fiche dõaide ¨ lõ®criture journalistique, lõinterview, Clemi Limoges. ( Disponible  sur le site du 

CRDP Limousin - http://www.crdp -limousin.fr/Fiches -d-aide-a-l -ecriture.html  ) 

 

 Pr®paration de lõentretien ð prise en compte du parcours professionnel de la personne ð 

mise en place des détails techniques ð prise de rendez -vous pour la rencontre ð préparation 

des questions.  

                                            
4 Annexe 3 
5 Annexe 4 

http://www.dailymotion.com/video/xistu_pub-canal-guerre
http://www.linternaute.com/sortir/tourisme-industriel/index.shtml
http://www.crdp-limousin.fr/Fiches-d-aide-a-l-ecriture.html


Etape 4 : 

Histoire -Géographie / Français  

Construire le scénario de la premièr e partie du film  : histoire du site.  

Travail en groupe  : chaque groupe travaille sur une partie de la chronologie. Lõobjectif est de 

compléter un tableau dont les rubriques ont été décidées précédemment ensemble. Numéro 

de la séquence / film  - plans  / text e ð voix off / documents tirés du corpus à ajouter.  

Mise en commun, construction dõun tableau qui nous guidera pour la suite6. 

 
Etape 5  

Transdisciplinaire  

Visite pédagogique  :  

- Lõ®comus®e de la laine ¨ Fourmies et le Familist¯re de Guise. Découverte 

dõautres patrimoines industriels, de la dimension sociale et architecturale dans 

une autre r®gion et avec dõautres activit®s. 

- Visite dõune maison de Champagne (Moët et Chandon - Epernay)  et dõune 

biscuiterie (Fossier ð Reims). Nous insistons sur le visionnage de s films 

dõentreprise, le discours, les choix des images, lõobjectif, la cibleé  

 
Etape 6 

Transdisciplinaire  

Retour sur le site, avec la cam®ra et le tableau r®alis® ¨ lõ®tape 4. Les élèves filment les 

différents éléments dont nous aurons besoin.  

 

Au lycée : visionnage des rushes et sélection des séquences qui seront conservées .  

Découverte et présentation du logiciel de montage afin que les élèves aient conscience de ce 

qui est possible et de ce qui ne lõest pas. Nous avons choisi de ne pas faire le montage final 

avec les élèves, essentiellement pour  une question de temps et de possibilité. Par contre le 

choix de lõensemble des s®quences se fait avec les ®l¯ves. 

 
Etape 7 : 

Français /Histoire -Géographie  

Retouche des textes et enregistrement des commentaires  de la première partie . Travail de 

lõoral, placer sa voix, d®bit de lecture, respect de la ponctuation, du ton et du sens en général, 

maîtrise de la technique.  Utilisation des fichiers sons et du micro sur informatique.  

  
Etape 8 : 

Transdisciplinaire  

Micro tr ottoir   

Travail préalable en classe  : 

- préparation des questions  

- essais avec la caméra : comment filmer dans la rue  ? 

- d®finition dõune strat®gie, qui aborder ? pour poser quelles questions  ? 

- réflexions sur la néc essit® dõ°tre clair, de laisser les personnes  répondre,  

dõ®couter et dõengager une conversation. 

En centre ville, r®alisation de lõenqu°te. 

 
Etape 9 : 

Français  

R®alisation de lõinterview. Notre t®moin rencontre bri¯vement lõensemble de la classe puis un 

groupe r®alise lõentretien , deux élèves aux questions et deux élèves à la caméra.  

 

                                            
6 Annexe 5 



Etape 10 :  

Transdisciplinaire  

Visionnage des rushes du micro trottoir et de lõinterview  puis  sélection des moments qui 

seront conservés. 

Retour au corpus de document s pour illustrer et enrichir lõinterview. Le choix des documents 

et du moment où le document sera superposé au film se f ait  ensemble dans la classe. 

 

Etape 1 1 : 

Arts Appliqués  

R®aliser lõhabillage du reportage 

Réfléchir ensemble  : Quõest ce quõun habillage télévisuel ?  

Interface Graphique et musical qui struc ture un reportage, une émission télé ou une chaîne 

de télé. Celui -ci, comme un logotype , doit le  distinguer des autres, fonctionne avec une charte 

graphique.  

Etude de lõhabillage de la Cha´ne de t®l®vision canal plus 7  (utilisation du document de 

lõentreprise Quantel concernant Canal+ disponible sur leur site, 

http://www.quantel.com/site/fr.nsf/HTML/casestudies?OpenDocument  ). 

 

Prise en compte du découpage en séquences réalisé en Français  (étape 1) pour intégrer des 

interfaces de transition.  

Réflexion en classe avec les élèves : Découvrir la notion de concept (comme idée directrice de 

laquelle peut émerger une infinité de réalisations graphiques).  

Le concept sera du passé au présent, la problématique sera donc comment exprimer le temps 

qui passe (lõHistoire) ? Tous les partis pris graphique doivent aller dans le sens du concept.  

 

Notions dõinfographie. D®couverte de logiciels libres acc¯s, GIMP (retouche de lõimage) et 

Open Off ice (mise en page). 

 

Travail en groupe et présentation du travail ¨ lõoral devant le professeur dõarts appliqu®s et le 

vidéaste.  

Défendre son projet, travailler en équipe et exploiter le support graphique pour faire son 

exposé. 

Un concept réalisé par les é l¯ves est choisi, la r®alisation de lõensemble de lõhabillage est 

réalisée par les professeurs ¨ partir dõun plan ®labor® par les ®l¯ves. 

 

 

Etape 12 : 

Transdisciplinaire  

Montage du film  par les professeurs  

 

 

 

4. Bilan et évaluation  
Les élèves ont adhérés faci lement au projet . Lõutilisation de la cam®ra est une v®ritable 

d®couverte, lõapprentissage est assez long (beaucoup dõimages trop rapides, non cadr®es, sans 

prendre en compte la lumi¯reé). 

Pour le micro trottoir, la premi¯re sortie fut une catastrophe lõimage et le son nõ®taient pas 

bons (problème technique). Les élèves sont donc retournés en ville mais ils avaient perdus la 

spontanéité de la première prise sans vraiment prendre en compte les remarques sur la façon 

de poser les questions, dõaborder les gens, dõ®couter les r®ponsesé 

 

                                            
7 Annexe 6 

http://www.quantel.com/site/fr.nsf/HTML/casestudies?OpenDocument


Nous regret tons de ne pas avoir fait le montage et la finalisation de lõhabillage avec les 

élèves : cõest une question de temps mais cela montre aussi la limite de la possibilit® de 

prendre des décisions collectives en classe, il  est impossible dõobtenir un consensus. 

 

Cõest un projet tr¯s formateur pour les ®l¯ves en particulier dans le domaine de la vid®o. De 

plus en plus accessible  et banalisé dans le quotidien des élèves (téléphone portable, 

Interneté) cette forme de message nécessite un apprentissage rigoureux. Les élèves 

prennent conscience de lõimportance de la r®flexion sur la nature du message, lõobjectif global, 

les questions quõil soul¯ve. Ensuite, il faut aborder la partie technique, ma´triser ç lõoutil » 

caméra, les pl ans, les choix de séquence, le scénario. 

 

La confrontation avec les messages dõentreprises est importante : les films réalisés pour 

accueillir les touristes permettent de dégager du sens en montrant comment un discours 

sõadapte ¨ un public choisi et utilis e de nombreux outils techniques pour parvenir à son but. 

La classe ¨ PAC nous a donn® la possibilit® financi¯re dõaller au Familist¯re de Guise et le 

film imposé en début de visite a suscité un véritable débat. Les films vu s chez Fossier et Moët 

et Chandon  (Reims et Epernay) sont aussi très riches car inclus dans un processus 

publicitaire.  

 

La découverte du patrimoine local permet aux élèves de mieux se situer dans la Cité. 

Lõhistoire industrielle dõun quartier est une bonne entrée, très riche, elle permet aux élèves de 

sõapproprier une partie de lõhistoire locale, dõy int®grer parfois lõhistoire familiale, et enfin de 

la situer dans la chronologie historique globale.  

La rencontre avec M. Gangloff (un ancien de la brasserie de la Comète) fut un moment 

import ant. Les ®l¯ves nõ®taient que quatre pour le filmer, mais au moment de faire des choix 

cõest la classe enti¯re qui sõest exprimée : impossible dõenlever quoi que ce soit ! Ceci explique 

la longueur de la s®quence dans le film. Les ®l¯ves ont int®gr® lõimportance du témoignage 

donnant ainsi un nouveau sens au reportage.    

 

 

 

 

Jean-Marie Duquénois  

Rachel Sanchez 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 



Annexe 1 

 

Coupe transversale des caves et des bâtiments en 1852  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Affiche Champagne Jacquesson, 1862 (détail  

 

La Comète, gravure ancienne, fin du 19 ième siècle.  

 

 


