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Exposition
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Pour la premiére fois, une exposition célébre I'alliance entre le champagne
et les arts depuis le XVlle siécle jusqu’a nos jours. Cet élixir effervescent, loin
d’étre un vin tranquille, se révele une source inépuisable pour 'imaginaire
des artistes aux niveaux national et international. Hymne a la joie sans fron-
tieres, source d'un « déréglement de tous les sens »...

Sur un plan européen, malgré le nationalisme et les guerres, la présence
fidéle du champagne dans la littérature notamment, met en évidence I'uni-
versalisme d’une boisson qui va devenir progressivement mythique dans le
monde entier au XXe siecle. Goethe déja I'évoque - « buvez avant que I'es-
prit s’évapore. ». Un élixir qui symbolise la convivialité, la renaissance, la
réconciliation. Ce qu’exprime Jean Lurgat avec sa monumentale tapisserie
Champagne.

L'objectif de cette exposition est d’explorer ce phénoméne de fagon réso-
lument transdisciplinaire et thématique. Loin de se limiter a la peinture, elle
convoquera aussi I'architecture, la sculpture, les arts décoratifs — verres a
champagne et rafraichissoirs bien sr, mais aussi vitraux et tapisseries —,
l'art de la publicite, la musique et le cinéma. Son objectif est ainsi de mettre
en scéne l'art total lié au champagne, art porteur d’interrogations, de mythes
et légendes. Cette exposition témoigne avant tout de la diffusion des images
mettant en scéne ce vin pétillant et de 'imaginaire inattendu qui lui est lié,
générateur d’ceuvres souvent extravagantes, humoristiques, naives, au-
dacieuses ou surréelles. CEuvres qui démontrent comment, depuis son in-
vention, les acteurs et professionnels du champagne ont contribué au dé-
veloppement des arts, qu’ils aient agi en tant que mécénes ou dans un but
promotionnel. CEuvres qui prouvent que les artistes, au-dela des enjeux com-
merciaux, se sont appropriés dans leurs démarches la puissance poétique,
sensuelle et cosmique de l'effervescence.

Ce parcours a enfin pour objectif de rappeler que la boisson festive et ex-
plosive de La Danse du Pan Pan au Monico du futuriste Gino Severini, 'une
des ceuvres les plus magistrales évoquant le champagne au début du XXe
siécle, ne saurait exister sans la nature champenoise, ses vignobles et pay-
sages propices a la méditation et a la littérature qui sont au cceur des dé-
marches d’Emile Gallé et plus récemment d’Olivier Debré.



SECTION |

L'association du champagne a un univers aristocratique dans les arts figu-
rés trouve ses racines dans la clientéle prestigieuse qui fut historiquement a
l'origine de la réputation du vin effervescent, du Régent a Marie-Antoinette.
Réputé pour sa finesse depuis la Renaissance, le vin de champagne quitte
a la fin du XVlle siécle sa tranquillité¢ pour devenir effervescent. Résultat
d’'un processus complexe et colteux, en particulier a cause du nombre
important de bouteilles explosant du fait de la pression lors de la seconde
fermentation, le champagne est un produit rare et cher. |l est réservé a
une élite comme en témoignent en 1735, les deux commandes royales de
Louis XV pour la salle a manger de ses petits appartements du chateau
de Versalilles. lllustrant de fagon festive la consommation du champagne
lors d’un déjeuner d’huitres (Jean-Frangois de Troy) et d’'un déjeuner de
jambon (Nicolas Lancret), elles constituent des représentations fondatrices
de l'imaginaire du champagne en I'associant a l'aristocratie, au luxe et a la
féte. A leur suite, le Souper du prince Louis Frangois de Conti au palais du
Temple de Michel Barthélémy Ollivier et le Diner dans la salle des fétes du
palais des princes de Salm de Nicolas de Mirbeck témoignent du succés du
vin effervescent dans les salons parisiens et dans les cours européennes.
L’Allégorie du godt du peintre Philippe Mercier, inspiré par la société cos-
mopolite ou celui-ci évoluait, fait plus généralement du champagne un sym-
bole universel de I'élégance. L'imaginaire aristocratique du champagne se
trouve encore renforcé par l'originalité de son mode de consommation :
flites, coupes ou rafraichissoirs constituent des objets raffinés représen-
tatifs d’'une société privilégiée. Symbole d’'un mode de vie aristocratique
exalté par la peinture puis bientét relayé par la publicité, le champagne
au XIXe siecle devient plus largement une boisson garante d’'un passé
prestigieux pour une clientéle qui s’élargit. Inspirée de la peinture du XVlle
siécle hollandais, les trés nombreuses natures mortes qui mettent alors
en scéne le champagne, constituent une représentation assagie, presque
bourgeoise, du vin effervescent. La dimension prestigieuse du champagne
est également illustrée par I'architecture des maisons de champagne, ou
les références historicistes contribuent a ancrer le vin effervescent dans un
univers noble et luxueux.

Au XVllle siecle, le service est « a la frangaise » : tous les plats sont
disposés sur la table au libre choix des convives, les verres sont
eux bien souvent placés dans des rafraichissoirs, appelés égale-
ment verriéres, posés sur une table derriére les hbtes, et remplis
de glace ou d’eau fraiche. lIs sont renversés, maintenus par le pied
au bord crénelé. Les bouteilles attendent dans un rafraichissoir.
Celui de Niderviller, appelé aussi seau a liqueur, permet grace a la
cloison centrale de maintenir deux bouteilles au frais. La premiére
flite apparait a la fin du XVllle siécle : trés fine et 1égeére, étroite et
profonde, sans pied, elle a un décor de grains de blé.

MIRBECK Nicolas (de) (Attribué a), Diner dans la salle des fétes du palais des princes de Salm (détail), Vers 1770, Huile sur toile, 142
x 80 cm, Classé au titre des monuments historiques par arrété du 3 novembre 1969, Raon-I'Etape, salon d’honneur de I'hétel de ville. ©
Photographie J. Laurengon, archives départementales des Vosges.

FlGte & champagne grains de blé, fin du XVllle siécle, cristal, Collection Debar. © Christian Devleeschauwer.
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Les services de verre se développent
sur les tables en méme temps que
se créent des cristalleries telles Saint
Louis, Baccarat, Montcenis... La flGte
s’impose au début du XIXe siécle tout
d’abord dans [laristocratie puis chez
tous les amateurs de champagne.
C’est dans les années 1830 que la
coupe apparait d’abord en Angleterre
puis en France, appréciée particuliére-
ment par la petite bourgeoisie qui boit
de plus en plus de champagne tant au déjeuner qu’au diner ou au souper.

Au tournant du siécle, marqué esthétiquement par I'Art nouveau, les verriers
les plus célébres de I'époque, comme Emile Gallé ou les fréres Auguste et
Antonin Daum réalisent de nombreux services comprenant flites et coupes.
A la fin du XIXe et au début du XXe siécle, la coupe a la préférence, au grand
désespoir de ceux qui apprécient le champagne en connaisseur et préférent la
flate. Mais la flite réapparait dans les années1950, et I'on peut dire aujourd’hui
que la coupe a pratiquement disparu - méme si I'expression « prendre une
coupe » est toujours utilisée.

Le champagne a profondément mar-
qué le tissu urbain et le paysage par
I'érection de vastes batiments destinés §
a sa confection, sa bonne conservation, &
sa vente, ainsi qu’a I'habitat des négo-
ciants, comme en témoignent 'avenue |
du Champagne a Epernay ou la butte : e 8
Saint-Nicaise a Reims. Ces batiments m—— E— s .
se caractérisent par leur implantation urbaine et le recours au sol crayeux d
la région, a la fois facile a creuser et garant d’'une température constante. Leur
taille et leur disposition sont le reflet de I'histoire économique du vin effervescent,
dont la complexité d’élaboration entraina la concentration des taches et des
agencements particuliers de type industriel. Quant au style employé, du néo-
Louis XV au néo-Tudor, il reflete généralement la volonté de se référer a une
tradition prestigieuse pour ancrer la consommation du champagne dans un
univers aristocratique et mondain.

DEVERIA Achille (d'aprés), Collection Debar, Miniature peinte sur une petite boite en ronce sertie d’écailles brunes et encadrée d’un galon en
cuivre (détail), XIXe siécle. © Christian Devleeschauwer.
FICHOT Charles, Le Chemin de fer d’Epemay vu du chateau Perrier (détail), Vers 1857, Lithographie, Médiatheque d’Epernay. © Christian
Devleeschauwer.
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SECTION I

Distinguant du commun ceux qui le boivent ou soulignant I'exception du
moment auquel on le réserve, le champagne est devenu au XIXe siécle
un signe de jouissance et de réjouissance, voire son symbole méme. Le
champagne a d’ailleurs fini par s’identifier a un régime, le Second Empire,
dont I'image est étroitement associée au commerce, au divertissement
et a la féte. Dans les représentations contemporaines, le champagne se
montre, comme les femmes qui I'absorbent autant qu’elles l'incarnent,
tour a tour pétillant, frivole, séducteur, vain, débauché. La féte est encore
évoquée par la présence de masques ou du célébre Pierrot, renvoyant
tous deux a la Commedia dell’Arte qui était trés en vogue a Paris dans les
théatres de pantomimes. Ceux-ci renvoient a la critique de la décadence
contemporaine dont le champagne est le ferment, comme [’illustre Tho-
mas Couture, le maitre de Manet, qui réunit pour un souper nocturne au
célébre restaurant des grands boulevards, la Maison d’or, une troupe de
masques enivrés et les cadavres des bouteilles qu’ils ont sabrées.

DESFOSSE Jules (Manufacture), d'aprés Thomas COUTURE (1815-1879), Les Prodigues (détail), 1855, Papier peint, impression a
la planche sur papier continu, 213,5 x 258 cm. Inv. 998 PP 24-49. Musée du Papier Peint, Rixheim. Cliché © D. Giannelli, Musée du
Papier Peint, Rixheim.
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La consommation du champagne s’est en effet largement répandue et
s’accroit pendant toute la seconde moitié du XIXe siécle dans les restau-
rants, cabarets, théatres ou cafés-concerts de la capitale, lieux de réunion
et d’échange de tout un milieu artistique, peintres, écrivains, hommes et
femmes des arts du spectacle, qui trouvent dans I'effervescence de cette
boisson une inspiration nouvelle.

SECTION il

Cette scéne de la vie moderne parisienne, dans un restaurant célébre a la lisiére du
bois de Boulogne, est éloignée des scénes mythologiques et académiques de la jeu-
nesse de Gervex ; elle met en évidence l'influence du naturalisme et celle de Manet qui
sut portraiturer le champagne, la séduction et la femme au début de la llle République
dans ses célebres peintures Chez le pere Lathuille et Un bar aux Folies Bergere.

Un nouveau support publicitaire se développe durant les derniéres décennies
du XIXe siecle, I'éventail. Important accessoire de la
mode de cette époque, celui-ci assure la promotion
dans les salons et cabarets parisiens des plus presti-
gieuses maisons de champagne. Ces derniéres diffu-
sent ainsi leur marque en faisant appel a des illustra-
teurs, peintres et affichistes, plus ou moins célébres.
Imprimeurs et éventaillistes de renom se spécialisent
dans cette activité. Leur décor qui renvoie a I'historicisme comme a I'esthétique
de leur époque est d’'une grande diversité.

Autour de 1900, I'affiche explose sur
les murs de Paris et partout en France.
Des collections se sont constituées.
Les maisons de champagne s’adres-
sent aux peintres et affichistes de
renom : Mucha, Toulouse-Lautrec,
Cappiello... L'imaginaire li¢ au cham-
pagne leur permet des audaces gra-
phiques et esthétiques qui servent a la
fois la marque ou leur propre image.
Souvent le slogan n’est pas néces-
saire, le style, la composition sont tels
que tout semble a la gloire du cham-
pagne et de la femme magnifiée. Ainsi
avec une remarquable économie de
moyens, Bonnard crée son affiche
icone France-Champagne, Mucha
affirme son écriture poétique en choi-
sissant de montrer la muse qui fait sa
renommée et Cappiello sans souci de
réalisme artistique nous parle de féte
avec ses femmes joyeuses ou pré-
cieuses. Durant les Années folles, I'af-
fiche ne cesse de se faire remarquer
avec des figures osées et des couleurs
vives, le champagne continue de nous
amuser, séduire et réver.

Pour la réouverture en 1893 du café-concert Le Divan japonais a Paris, quartier Pi-
galle, Toulouse-Lautrec recoit une commande d’affiche. A la maniére d’'une estampe
japonaise de grandes dimensions, avec des rendus audacieux de techniques gravées,
il met en scéne la danseuse Jane Avril accompagnée du critique Edouard Dujardin.
A I'arriére-plan, la silhouette sans téte d’Yvette Guilbert chanteuse incontournable de
la Belle Epoque interpelle le spectateur. Gustave Geffroy écrit dans La Justice du 15
février 1893 « Bruant, la Goulue et plus récemment Le Divan Japonais ont pris posses-
sion de la rue avec une autorité irrésistible. Il est impossible de ne pas voir 'ampleur

des lignes et le sens artistique des belles taches ».

GERVEX Henri, Armenonville le soir du Grand Prix (détail),1905, Huile sur toile, 66 x 98 cm. Inv. P 2709. Paris, musée Carnavalet — Histoire

de Paris. © Musée Carnavalet / Roger-Viollet.

CLAIRIN Georges Jules Victor (1843-1919), Fortier et Marotte imprimeurs, Eventail pour le champagne Moét & Chandon, Epernay, Impres- TOULOUSE-LAUTREC Henri (de), Ancourt imprimeur, Le Divan japonais (détail), 75, rue des Martyrs, Ed. Fournier directeur, 1893, Lithogra-
sion héliogravure, importé du Japon. Collection Debar. © Christian Devleeschauwer. phie, 80 x 62 cm. Cote AF93002. Ville de Paris, bibliothéque Forney. © Bibliothéque Forney / Roger-Viollet.
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Des la derniére decennie du XIXe siecle, Lindéniable qualité et la préciosité des
le champagne n’est plus seulement as- objets d’art décoratif et des meubles reste
socié a une tradition aristocratique, puis LA constante jusqu’aux Années trente : une

bourgeoise, mais a la modernité et aux =SS S période douloureuse de reconstructions

audaces plastiques. Les expositions uni- BT » UE mais aussi de fétes. Lalique et Daum pas-

verselles (1889, 1900, 1925 et 1937) et la
publicité accentuent sa dimension inter-
nationale. Pierre Bonnard réalise une af-
fiche en 1889-1891 France Champagne
qui symbolise la liberté revendiquée de
jeunes Nabis ouverts a lart total, au
théatre et a la musique. Ses lignes si-
nueuses, sa synthése formelle issue du
Japonisme, mettent en évidence cette
révolution de l'affiche a laquelle partici-
pent aussi Toulouse-Lautrec, Mucha et
Cappiello.

Les maisons de champagne contribuent
résolument a I'épanouissement de l'Art
nouveau dont les courbes sont en parfait
accord esthétique avec l'effervescence
du vin. Ainsi, Henry Vasnier, directeur
de la maison de champagne Pommery,
tout en acquérant une collection ex-
ceptionnelle de prés de 600 peintures,
sculptures et objets d’art, se rapproche
spontanément d’Emile Gallé - un artiste
fasciné par la botanique - et lui com-
mande une salle & manger cosmique et
poétique, dont les décors de marqueterie
symbolisent la nature champenoise. De
méme, la Maison Mercier accompagne la
naissance du cinéma par la commande

sent naturellement de I'’Art nouveau a I'Art
déco.

La Champagne - en particulier la Ville =
de Reims - renait avec faste non sans 7
un certain nationalisme que I'exposition -
internationale de 1925 va exacerber. La
cathédrale martyre, incendiée en 1914
et peu a peu restaurée, hante les artistes
rémois qui 'associent au champagne, I'élixir sacré. C’est le cas d’Adrien
Sénéchal qui évoque la cathédrale et la basilique Saint-Remi cernées de
gratte-ciel et de bouteilles ou de Jean Goulden qui regoit de la part des pro-
fessionnels du champagne la commande d’un reliquaire en argent massif
destiné a étre offert a la cour d’Angleterre, dont le décor intérieur évoque la
montagne de Reims.

Durant les Années folles, Gustave Jaulmes, Maurice Denis (église Saint-
Nicaise), Pierre Ducos de la Haille ou Henri Rapin (hétel de ville) réalisent
a Reims des peintures et fresques monumentales évocatrices d’une Anti-
quité viticole et paradisiaque qui révélent 'amnésie de beaucoup vis-a-vis
de cette guerre sacrificielle, mais aussi une quéte absolue de paradis perdu.

Vitrine internationale des progrés réalisés dans le domaine industriel, les ex-
positions universelles ont naturellement fait une place au champagne dont la
diffusion a dés le XVllle siécle dépassé les frontieres. Le vin effervescent y est
présent par le caractére innovant ou spectaculaire des objets nécessaires a son
élaboration ou a sa dégustation, fOts, coupes ou fl(tes. A partir de I'Exposition
universelle de 1889, le champagne suscite également des stands ou pavillons
spécifiques, parfois trés spectaculaires, congus a linitiative du syndicat du com-
merce du vin de Champagne ainsi que des maisons de champagne qui s’affi-

d’'un film publicitaire aux Fréres Lumiére \ SR Ol \ chent également dans les nombreuses manifestations coloniales, industrielles
Vie d’une bouteille de champagne depuis e~ — ou commerciales de I'époque. A I'Exposition universelle de 1900, I'étonnant pa-
| il . 1] . s, . , . . L, .
la arappe jusau’a la coupe en 1895. ' w_llgn del archltectg rémois Ernest Kalas évoquait par ses _form'es incurvées ins-
grappe Jusq P pirées de I'art rocaille et de I'Art nouveau des bulles en train d’éclater.

MUCHA Alfons, Figures de femmes (détail), Recto crayon sur papier, verso fusain sur papier, Feuille 63,9 x 25,4 cm. Inv. 903.5.2. Reims,

. - MARECHAUX Gaston, Projet de menu pour maison de champagne, Maquette originale a la gouache (détail), Collection Debar. © Tous
musée des Beaux-arts. © Christian Devleeschauwer.

droits réservés. © Christian Devleeschauwer.
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SECTION IV

Pour de nombreux artistes au XXe siécle, le champagne n’est pas seu-
lement synonyme de luxe, fétes et décadence d’'une France spéculative
et frivole qui se serait pétrifiée depuis le Second Empire, il est symbole
de volupté, d’extase, de métaphore et de résurrection : un élixir magique
destiné a préserver le « chemin de la vie » si souvent déstabilisé par les
guerres et le chaos.
La Grande Guerre a ravagé la Champagne et ébranlé de nombreux ar-
tistes et intellectuels : certains d’entre eux ont assumé les artifices des
Années folles, d’autres ont cherché a décrypter les mécanismes d’'une
planéte affolée et barbare progressivement ouverte aux dictatures.
Pour la plupart, I'effervescence du champagne reste associée a I'énergie
vitale et a l'ironie. En 1918, Guillaume Apollinaire n’hésitait pas a écrire
ces vers sur le « Vigneron champenois » :

Bonjour soldats bouteilles champenoises ou le sang fermente

Vous resterez quelques jours et puis vous remonterez en ligne

Echelonnés ainsi que sont les ceps de vigne

J’envoie mes bouteilles comme les obus d’une charmante artillerie
Parmi les proches du surréalisme, André Masson, qui fut grievement
blessé en 1917 dans la « tranchée des Walkyries » prés du Chemin des
Dames, s’intéresse durant I'entre-deux-guerres a Dionysos, dieu du vin -
et de livresse naturellement -, mais aussi dieu de l'effroi et de I'extase.
Fasciné par ce dieu et le tragique de la Gréce antique, il s’engage avec
Georges Bataille en 1936 dans un projet de revue Acéphale dont le nu-
méro de juillet 1937 est consacré a Dionysos.
Cette approche surréelle annonce les explosions plastiques et abstraites
aprés 1945 qui iront jusqu’a incarner I'effervescence de I'élixir pétillant.
Ainsi, les lignes cosmiques et tourmentées d’Extase (vers 1957) de Mas-
son sont I'origine du décor d’'une bouteille commercialisée en 1987.
En 1945, Reims, lieu de la reddition allemande, va progressivement incar-
ner la paix retrouvée. Durant 'aprés-guerre, Jean Lurgat réalise une série
de tapisseries sur I'Apocalypse (1957-1966) dont la septiéme appelée
Champagne symbolise la renaissance et I'optimisme. Foujita s’engage
jusqu’en 1966 dans la construction d’une chapelle dédiée a la paix, dont
le décor évoque une sereine Notre-Dame des Vendanges.

12

Tous deux ont été marqués par « I'épouvante atomique » d’Hiroshima et
Nagasaki et s’engagent dans des testaments artistiques porteurs d’Arca-
die et de joie.

Récemment, certaines démarches décalées et contemporaines mettent
en abyme l'esthétique aristocratique dont le luxe est a la fois assumé
et revisité parfois avec humour. Récemment, le designer Marteen Baas
n’hésite pas a déstructurer cet héritage issu du Siecle des Lumiéres dans
un impressionnant Surtout de table en verre de Murano qui n’est pas sans
rappeler le « décorativisme psychique » d’un Salvador Dali ou l'univers
merveilleux de Lewis Carroll.

LURGCAT Jean, Vendanges (détail), 1959, Tapisserie, laine, 200 x 400 cm. Reims, lycée Clémenceau. © Adagp, Paris 2012. © Christian
Devleeschauwer.
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DEUX SECTIONS SPE(;IALES
VOUS SONT PROPOSEES POUR FINIR VOTRE PARCOURS

Hommage aux deux grands hommes a travers tableaux, meubles et ob-
jets d’exception, dont la table Aux herbes potagéres et le dressoir Che-
min d’automne que le musée a le privilege d’exposer jusqu’au 3 février
2013.

Extraits de films célebres évoquant la dimension mythique du cham-
pagne.

Pour la premiére fois, la musique s’installe en permanence dans I'expo-
sition, avec la participation de la pianiste Catherine Kintz, Florence Doé
de Maindreville, maitre de conférence en musicologie et des étudiants
du Département de musique et musicologie de I'Université de Reims
Champagne-Ardenne, dirigés par Héléne le Roy, chef de choeur.

UN ACCROCHAGE SPECIAL

Quelques ceuvres de I'exposition sont aussi accessibles pour les personnes
a mobilité réduite.

DOCUMENTATION & BIBLIOTHEQUE

La documentation & bibliothéque proposent
autour du champagne et des arts une biblio-
graphie sélective comprenant le catalogue de

i;?gggssizs:\l:izz;;ue de nombreux autres ou- ?ﬁmﬁ/?{lsﬁﬁt%tﬁ%‘clt
Coédité par les Editions d’Art Somogy et

le musée des Beaux-arts de la Ville de Reims e

Plus de renseignements sur http://expo-champagne.reims.fr
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CLIN D’OEIL SUR TROIS RENDEZ-VOUS EN SOIREE

. La Comédie au musée (pour adultes)
En partenariat avec la Comédie de Reims

mardi 12 février, 19 h

Lecture Champagnes / Assemblages par Laurent Poitrenaux comédien du
Collectif artistique de la Comédie

suivie de

Les Boulingrin de Georges Courteline. Mise en scéne Rémy Barché - avec
Maxime Kerzanet, Sarah Leseur, Déborah Marique, Samuel Réhault

. Spectacle familial - Fantaisie lyrique pour le jeune public (dés 5 ans)
vendredi 8 mars, 18 h 30 : Jacques Offenbach et la Mouche enchantée
par La Compagnie Paris Lyrique

. Cabaret lyrique
En partenariat avec le Conservatoire a Rayonnement Régional de Reims et I'Opéra de
Reims

mercredi 22 mai, 19 h
Par les éléves des classes de chant, d’art dramatique du C.R.R. et avec
la participation d’une artiste lyrique et d’'un pianiste

CLIN D’OEIL HORS LES MURS

Parcourir la ville de Reims pour admirer frontons, fagcades et sculptures
de la Bibliothéque Carnegie, en passant par la Patisserie Waida, sans
oublier I'H6tel de Ville.

- Lire l'article Reims, Promenade dans le décor champenois d’Oliver Ri-
gaud, dans le catalogue de I'exposition,

- Participer aux visites et voyage proposés par le service des publics du
musée.

Découvrir les illustres maisons et caves de champagne de Reims, rensei-
gnez-vous aupreés de I'Office de Tourisme de Reims au 08 21 61 01 60.
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